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La «carterita
solidaria» es uno
de los productos
mas vendidos por
Miguelafiez

a empresa espafiola lider en el
sector de los dulces y la confiteria
ha presentado su «3* Campafia
Solidaria Sonrisas Dulces», que
un afio mds recaudard fondos a
través de la venta de un producto
solidario y la «viralizacién» de
un anuncio en internet. Desde octubre de
2012y hasta el 6 de enero de 2013, pondra
ala venta la «carterita solidaria», similar a
las tradicionales carteritas, el producto mas
vendido de la marca, pero con la particula-
ridad de que cinco céntimos de su importe
se destinaran a la Asociacién Pablo Ugarte
para colaborar en la investigacion contra el
cancer infantil.

CoRAZONES

Almargen deladonacién porla ventadel
producto, Miguelafiez afiadird otros 5 cén-
timos de euro por cada persona que entre en
www.sonrisasdulces.com y vea el «spot
solidario» que se alojaen la web. Su objeti-
voes que lasociedad se conciencie sobre el
papel fundamental de los grupos de inves-
tigacion del cdncer infantil para su trata-
miento, prevencion y erradicacion.
La «carterita solidaria» contiene 150 gra-

LA EMPRESA DONARA LOS FONDOS RECAUDADOS A GRUPOS DE INVESTIGACION SOBRE ESTA ENFERMEDAD

Arranca la «Campana Sonrisas

mos de jellies (tradicionalmente conocidas
como gominolas) en forma de corazén de la
«Linea 0» de Miguelafiez, la mas vendida de
la marca. Excepcionalmente, uno de los cora-
zones es de tamafio mds grande que el resto,
una de las caracteristicas que distingue al
producto. En la solapa superior, sobre fondo
blanco, se encuentra un gran corazén de color
rojo con el logo de Miguelafiez y la leyenda
«3* Campana Solidaria», el logo de la APU,
un corazén verde que indica el donativo de
cinco céntimos que se realiza con la compra
del producto y otro amarillo con la leyenda
«Unidos contra el cancer infantil». También
hay una invitacion a visitar la microsite. Este
producto es apto para personas con intoleran-
cia al gluten y al huevo, no tiene colorantes
artificiales ni grasa, y contiene un 10 por cien-
to de zumo de frutas. Estas propiedades son
facilmente visibles en el packaging del pro-
ducto.

Lacampaiia se complementa con un spoten
el que se narracomo, gracias alainvestigacién
del cancer, un nifio supera la enfermedad, atin
cuando todo parecia perdido. Se puede ver en
la web www.sonrisasdulces.com, y se podra
acceder al mismo desde multiples canales:
correo electrénico, redes sociales (Facebook,

Dulces» contra el cancer

Migueldnez donard cinco céntimos de euro por la venta de la «carterita
solidaria» y otros cinco céntimos por «pinchar» en la web y ver el «spot
solidario» de la campana. La Asociacién Pablo Ugarte (APU) destinara
los fondos recaudados a grupos de investigacion del cdncer infantil de tres
hospitales espanoles.
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La empresa aportard otros cinco céntimos de euro por cada persona
que entre en www.sonrisasdulces.com y vea el «spot solidario»
L mpafia pretend son tres, nuestro objetivo es mantener estos
a campana pretende grupos activos y poner en marcha otros,

concienciar a la poblacién sobre

la necesidad de la investigacién
del cdncer infantil para su
tratamiento y prevencion

Twitter, Tuenti), plataformas de video online,
etc. Cuantas mds personas visiten la web y lo
vean mayor serd el importe de la donacion fi-
nal de Miguelafiez ala APU.

Mario Miguelafiez, director general de la
marca, se muestra «feliz de haber puesto en
marcha esta campaia solidaria por tercer afio
consecutivo, gracias al respaldo obtenido en
las dos primeras ediciones». En relacion a la
asociacion beneficiaria de la campafia actual,
la APU, sefiala que s6lo conocer a Mariano y
Dory, los padres de Pablo Ugarte, el nifio que
danombre alaasociacion, fallecido acausadel
cancer en 2010, «ya ha valido la pena porque
su extraordinaria fortaleza, espiritu positivo y
empeifio en erradicar el cancer es un ejemplo
para todos». Por su parte, Mariano Ugarte,
presidente delaAPU, estd muy agradecido por
el apoyo de Miguelafiez: «creo que esta cam-
paifia supondrd un impulso inestimable para
una asociacion como la nuestra, que ayuda a
grupos de investigacién del cancer en varios
hospitales espafioles. Aunque ahora mismo

porque todo esfuerzo es poco para erradicar
una enfermedad que nos puede afectar a
cualquiera».

TRES ANOS
Con el fin de institucionalizar las diferentes
campafias puntuales que Miguelafiez venia
realizando a lo largo de los afios, en 2010 la
empresa organizo la «I Campafia Sonrisas
Dulces», que abarca el dltimo trimestre del
afio, hasta el 6 de enero del afio siguiente.
Se trata de una campaiia solidaria en favor
de una fundacion, asociacion u ONG dis-
tinta cada afo. El objetivo de la campana es
doble: por una parte la recaudacion de fon-
dos para la entidad beneficiaria y, por otra
parte, no menos importante, la conciencia-
cién social sobre el drea de accion al que se
dedica la organizacidn seleccionada.
Laprimera,lade2010-2011 fue en bene-
ficiode laFundacién Theodora, que financia
las visitas de los «Doctores Sonrisas» a ni-
fios hospitalizados y sus familiares, recibid,
entre otros, el Premio Aster Marketing y
Valores. La recaudacion de 2011-2012 fue
parala Fundacién Carmen Pardo-Valcarce,
dedicada a la inclusion laboral de personas
condiscapacidadintelectual. Gracias aésta,
la compaiiia fue distinguida por la Funda-
cién Puentes de Mundo como «Empresa
socialmente responsable».




